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LKIMIND

Empresa de inteligéncia de mercado com foco no crescimento de resultados
no On Trade, através do mapeamento do desempenho das marcas,
categorias e habitos dos consumidores em pequenos estabelecimentos.
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METODO DA PESQUISA

a Os dados de sellout sao coletados diretamente
dos Sistemas Operacionais dos estabelecimentos.

PERIODO DE COLETA

1° Trimestre (T1) e 2° Trimestre (T2)
(de 01/01/2017 até 30/06/2017)

DETALHES SOBRE
A PESQUISA

REGIOES MAPEADAS

Cidade: Sao Paulo (Capital)
Bairros: Brooklin, Campo Belo, Cerqueira Cesar,
Consolagao, Guarulhos, Itaim Bibi, Jardim Europa, Jardim Paulista,

Moema, Morumbi, Perdizes, Pinheiros, Republica, Santana,
Tatuapé, Vila Clementino, Vila Leopoldina, Vila Madalena, Vila
Mariana, Vila Olimpia e Vila Prudente.

PERFIL DA AMOSTRAGEM

H On Premise: bares e casas noturnas de alto padrao,
com faturamento mensal maior que R$150.000/més




AMOSTRAGEM - ON TRADE PREMIUM 2017

BAR CLUB

COMANDAS COMANDAS
806.055 VOLUME TOTAL 393.158
LITROS CONSUMIDO LITROS
% R$ 38.647.896 77 - % R$ 25.259.612

*Dados coletados entre Janeiro e Junho de 2017 IIIMIND



OP 5 CATEGORIAS
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Market Share ($) 1° semestre 2017



DIDOS MAIS

ONSUMIDORES
irst Drink)

32,1% | Cerveja Premium
18,2% | Agua

9,3% Energético

7,8% Refrigerante

7.6 % Vodka

3,1% Gim

3 o (0)/4 Ice ENTRADA

A "Taxa First Drink" mostra quais produtos sdo o 1° pedido (1° semestre de 2017).



PRECO MEDIO

s Tl e T2 de 2017)

DSEe (dose)
I (long neck)

lata)

acga (drink)
ster (dose)
er (dose)
abel (dose)

(long neck)

| (drink)

I (garrafa)

=
o
X
@

*Comparacao de dados do Prego Médio ($) entre os periodos T1 e T2 de 2017
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IOR CONSUMO

José Cuervo Chandon

42,6 % das vendas 38,7 % das vendas 34,4 % das vendas
entre 00h e 02h entre Olh e 03h entre 23h e Olh

I ENTRADA

%) Representatividade de vendas realizadas nos horarios, comparada as vendas totais de cada marca



Patricia Netto
Gerente de Sellout Intelligence
NMIND

12 anos de experiéncia com inteligéncia

de mercado em empresas como Nielsen,

Unilever, Tintas Coral e Box 1824.

Uma breve analise sobre esse relatério:

Neste primeiro semestre, 70% da receita de bebidas em casas noturnas
estao concentradas em 5 categorias: Vodka, Cerveja Premium, Energético,
Gim e Espumante. Com destaque para os destilados que vem ganhando
participacao através do crescimento de consumo de Drinks no On Trade.

Cerveja Premium é a categoria com maior destaque no On Trade Premium
Paulistano, pois possui o maior Market Share em bares, 2° maior em casas
noturnas, e é lider de vendas geral como 1° pedido do consumidor.

Todos as marcas com alta Taxa de First Drink sdo produtos refrescantes,
com excegao de Vodka e Gim, que se destacam pelo alto volume de vendas
de seus principais drinks (Caipiroska e Gim Toénica).

A maioria dos produtos apresentaram crescimento de Preco Médio entre
0 1° e 2° trimestre de 2017, porém alguns produtos apresentaram grande
variacao de prego entre os tipos de estabelecimentos, com destaque para
Grey Goose (crescimento de 23,8% em bares e apenas 0,8% em casas
noturnas) e Beefeater com crescimento de 20,4% em casas noturnas.
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NOSSAS SOLUCOES:

Inteligéncia sobre sua marca e categoria com base
no sellout de bares e casas noturnas premium.

Market Share: identificar o impacto de Volume: potencial de venda Pricing: posicionamento de marca

cada marca e categoria ho mercado. ou consumo em cada regiao. e prego ideal para gerar mais vendas.
Sales Drivers: identificar fatores que Tendéncias: descobrir novas Ativagoes: mensuragao das agoes
atrapalham e impulsionam as vendas.  oportunidades e ameagas no mercado. realizadas nos pontos de venda.
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COMO ENTREGAMOS?

PR _Elasticidade PR _Regides 2

©Q MARKET SHARE

o MAWETS*@RE _ficio de mercado e o desempenho das marcas * Acesso a NMAP, plataforma online de inteligéncia
1(%) On Trade atualizada automaticamente todo més

com novos dados e amostragem.

N - 2 i ; « Relatorios e Insights exclusivos, produzidos por
- de mercado men nossos consultores e apresentados para sua equipe.
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CASES NMIND PARCERIA
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oW B A NMIND é uma das 40 empresas escolhidas no
BACARDIL DIAGEO RedBull mundo pela Oracle (apenas 6 no Brasil), para
participar do programa de aceleragao Global
OSCA (Oracle Startup Cloud Accelerator).
Empresas que utilizam ou ja utilizaram as solugoes NMIND
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CIMIND

www.nmind.info




